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Resumo

O artigo Negociacbes multilaterais do comércio de servigos, intervencdo estatal
brasileira e defesa dos interesses nacionais comenta a trgjetoria e evolucdo das negociactes
multilaterais envolvendo o comércio de servicos, e 0 seu reflexo na formatacdo do modelo
implementado pelo Brasil para fomento dessa atividade econdmica, e defesa de nossos
interesses estratégicos e prioritarios nos féruns internacionais.
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Abstract

The purpose of this article is to discuss the evolution of the multilateral negotiations
focused on trade of services, as well as the Brazilian governmental politics to emphasize the
development of this economic activity, and to support our participation within the bilateral
and multilateral rounds of negotiation, from an individual country perspective, according to
the national point of view.
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1. Consideracdes I niciais

O interesse mundial pela intervencdo nos rumos do comércio de servicos tem crescido
de maneira representativa, sobretudo a partir da segunda metade dos anos 90, logo apds a
conclusdo da Rodada Uruguai de Negociacdes Multilaterais.

Essa atividade econdmica tem observado uma elevagdo substancial em sua respectiva
cota de participacdo nas economias, representando, hoje, cerca de 80% do Produto Interno
Bruto dos chamados paises desenvolvidos.

Esse fato, embora replicado em menor escala junto aos estados soberanos detentores de
um nivel de desenvolvimento significativamente mais baixo, a exemplo do Brasil, de
gualquer maneira ja acanca, em média, 60% do PIB dessas nacbes, demonstrando asuaforca
na composic¢ao das transagcdes econdmicas internacionais.
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Isto ndo se deu por acaso. A demanda crescente por esse segmento deriva do progresso
e desenvolvimento dos estudos cientificos que possibilitaram ao homem n&o apenas ampliar
0 espectro de abrangéncia, mas sobretudo diversificar a atividade econdmicae suas formas de
exploracdo, gerando necessidades anteriormente ndo previstas ou mesmo nunca sentidas até
entdo.

Os avancos registraram um ritmo crescente e significativo, principalmente, em virtude
do advento e evolucéo da tecnologia de informagdo e da comunicagdo — TIC, dinamizando o
oferecimento de solucdes para apoiar desde as mais singelas tarefas, até a gestdo de
sofisticados e complexos processos pelos quais Somos responsaveis, qualquer que seja a sua
respectiva area de atuacdo e influéncia

Os servicos sdo extremamente relevantes para a economia porgque além de se comportar
como um negdicio em si, operam como um elemento chave na composicéo da base de apoio
e de sustentacéo das atividades empreendidas pelos setores produtivos, destacando-se, nesse
caso, a logistica e os transportes, e ainda, o suporte juridico, contébil, financeiro e
gerencial.

Em face disso, € legitimo acreditar que a partir dos movimentos em prol da expansdo do
nivel de trocas econdmicas, decorrentes da aproximacdo gradativa das nagdes, e conjugados
com a preocupacdo continua do mundo moderno em estabelecer pardmetros para o
balizamento das relagOes internacionais, a ocupacdo pelo tema, de um espaco privilegiado
nas agendas dos paises que se constituem nos maiores players do comércio, uma
consequéncia natural dessas iniciativas.

2. AsNegociagOes M ultilaterais Acerca do Comércio de Servigos

Ha relatos de que apenas no decorrer da década de 70 o termo “comércio de servigos’
teria surgido nas discussies internacionais relacionadas a performance dessa atividade
econdbmica, substituindo a expressdo “transacfes com invisiveis’, fruto de uma acdo
especifica da Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico — OCDE, que se
preocupou em desenvolver um estudo voltado para a efetivacdo de andlises estruturais a
respeito da sua trgetéria e impacto nas contas nacionais dos paises membros daquela

associagao.

Esses debates, inicialmente, revelaram-se por demais timidos, vindo a se tornar mais
efetivos e influentes apenas na década seguinte, principalmente devido a uma relativa perda
de competitividade norte-americana no cendrio internacional, fruto, em primeiro plano, de
uma severatensdo nos negocios do setor petrolifero.

Posteriormente, esse cendrio negativo foi intensificado pelo comprometimento da salide
financeira do sistema bancario, e pela consolidacdo do poder de outros blocos econdémicos,
dos quais os EUA néo eram partes integrantes.
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Até entdo, ndo se vislumbrava, ou pelo menos ndo se aspirava discutir fortemente o
tema em paraelo as negociactes relacionadas ao comércio de bens. Houve, inclusive, uma
tentativa de simplesmente se debater a matéria no contexto do GATT (General Agreement on
Tariffs and Trade), sem envolver aformatacdo de um acordo em separado.

A iniciativa foi rechacada de forma peremptéria pelos paises emergentes, face a
percepcdo de que as assimetrias e pontos de vista desconexos, ja existentes entre as nacoes
desenvolvidas e em desenvolvimento, quanto a0 comércio de bens, seriam replicados em
relacdo ao comércio de servigos.

Esses atores suspeitavam de que 0 acesso aos mercados de seus respectivos interesses,
relativamente aos produtos em que se mostrassem competitivos, fosse langcado, com algumas
reservas, como moeda de troca para um processo rapido e expressivo de liberalizacdo do
intercambio de servigos, contribuindo para ampliar o grau de insatisfacéo entre os players
envolvidos, e com isso, restringindo as possibilidades de um entendimento que produzisse
efeitos positivos para todos os intervenientes.

Pode-se afirmar, no entanto, que esse posicionamento externado pelas nacOes
emergentes foi imperativo para o advento do GATS (General Agreement on Trade in
Services) acordo que na prética, representa apenas um ponto de partida para um
entendimento multilateral, a partir do qual as nacbes organizadas pudessem disciplinar o
comércio de servigos em quase todas as variagOes, exceto no que diz respeito a certos
segmentos, a exemplo dos servigos prestados em razdo do exercicio da autoridade
governamental, além dos direitos de trafego aéreo e atividades direta ou indiretamente
relacionadas.

De qualguer maneira, ha muito que se evoluir nesse sentido, até porque o processo de
negociacdo esta longe de se mostrar conclusivo, pelo menos o suficiente de forma a suavizar a
pressdo nas agendas internacionais dos paises negociadores.

3.  AsBarreirasao Comércio de Servigos

Diferentemente do comércio de bens, as principais barreiras responsaveis por reduzir a
capacidade de o comércio de servicos vir a se desenvolver plenamente ndo dizem respeito a
cobranca de direitos aduaneiros (barreiras tarifarias). Os obstaculos hoje observados
concentram-se, basicamente, no desconhecimento parcial e, por vezes, até mesmo total,
acerca do universo de transacOes, caracteristicas e demais particularidades desse mercado,
dependendo do pais e sub-setor sob andlise.

Além disso, também concorre para agravar esse quadro uma aparente fata de
transparéncia dos instrumentos normativos e demais dispositivos regulamentares que
orientam a execucdo de servicos, combinada com as restri¢des vigentes, quanto a sua outorga
aos prestadores de origem estrangeira, em condi¢bes favoraveis ou equivalentes aos
prestadores domésticos.

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com

No comércio de servicos, a identificacdo das barreiras e o correto equacionamento dos
casos concretos ganham uma grande dimensdo face a dificuldade em acionar os mecanismos
possiveis de serem utilizados num esforco para superar os obstaculos detectados.

Essas dificuldades decorrem do complexo nivel de desagregacéo possivel para cada
setor e sub-setor, de acordo com os quatro modos de prestacdo de servicos definidos por
aquele acordo internacional, > mas sobretudo em virtude da prerrogativa de os paises
signatérios do GATS incluirem ou ndo, numa lista positiva, os segmentos elegiveis para
debate, delimitando-se, portanto, 0 que pode e 0 que ndo pode ser discutido numa rodada de
negoci agao.

4. A Estratégia Brasileira para Superacgao das Barreirasao Comércio de Servicos

As deficiéncias dos instrumentos de mensuracdo, o acompanhamento e a gestédo do
segmento, em vigor no Brasil, contribuem para obstar o tratamento adequado do tema.

Face a ndo existéncia de dados estatisticos fidedignos acerca da nossa performance no
mercado de servicos, temos enfrentado uma situacdo de real dificuldade em reconhecer quais
0s setores em que, de fato, somos efetivamente competitivos, ou mesmo apontar aqueles que
necessitam de um estimulo consideravel, de maneira a possibilitar o desenvolvimento de
vantagens comparativas, 0 que podera contribuir, sobremaneira, para a alavancagem dos
negocios de interesse nacional.

Na opinido de alguns especiaistas, com larga experiéncia no exame dessas questdes, 0
grande problema do Brasil reside no fato de que a metodologia aplicada por nossas
autoridades monetarias para a geragdo de informagdes privilegiadas, baseia-se no modelo de
“Balango de Pagamentos’ defendido pelo Fundo Monetario Internacional .

A captacdo e a andlise dos dados obtidos junto a0 Balanco de Pagamentos, configurado
dessa forma, pode ensejar a observacéo de algumas distor¢bes em seu resultados, interferindo,
talvez, de forma negativa, na execucdo de politicas destinadas a corrigir as deficiéncias do
segmento e orienté-lo de forma satisfatoria.

O Governo Federal, todavia, ndo aparenta desconhecer que € extremamente necessario o
guanto antes implementar um sistema de apuracdo e controle de dados estatisticos
aperfeicoados, tornando possivel a obtencdo de informacdes gerenciais confiaveis, que
possam subsidiar a execucdo de politicas passiveis de aplicacdo ao segmento, vindo, dessa

¥ Modo 1 — servicos transfronteiricos; Modo 2 — consumo no exterior; Modo 3 — presenca comercial; e Modo 4 —
movimentacdo temporéria de pessoas fisicas.
* As transagBes registradas no Baanco de Pagamentos dizem respeito s movimentacdes redlizadas entre
residentes e ndo residentes. Para esse efeito, 0 BP enxerga a residéncia sob contexto da jurisdicdo da
localizacdo geogréfica de uma determinada &rea de interesse, desconsiderando a nacionalidade dos agentes. Em
funcéo dadificuldade em qualificar alguns segmentos do mercado servicos quanto ao local exato de sua éreade
interesse, foi sugerido pelo FMI a aplicagdo do principio da temporaidade, ou sga, 0 enquadramento de um
determinado setor ou sub-setor ou atividade vinculada, se daria em funcdo do seu respectivo tempo de execucdo
num loca previamente determinado.
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forma, a satisfazer as nossas necessidades, e municiar 0S NOSSOS negociadores com
argumentos solidos para a defesa dos interesses brasileiros nos féruns internacionais.

A estratégia empreendida por nossas autoridades para promover a inser¢do competitiva
de nossos negdcios no cendrio internaciona esta consubstanciada em dois movimentos, um
voltado para a modelagem de suporte as negociacdes externas e outro estrutural, voltado para
a gestdo interna do mercado servicos, e edificagdo de uma plataforma destinada a suportar 0s
negocios do setor.

Embora n&o tenham sido iniciadas ao mesmo tempo, e ainda que envolvam dinamicas e
passos diferenciados, na prética, tais iniciativas acabam por apresentar uma forte conexao
entre si, em virtude dos seus respectivos propdsitos e pontos de convergéncia.

O primeiro movimento foi implementado a partir da construcdo de uma metodologia de
abordagem e tratamento da matéria, como subsidio a formulacdo das propostas e, em Ultima
andlise, do posicionamento brasileiro nos féruns internacionais de negociagéo.

Com esse fito, foi ingtituido o GICI (Grupo de Trabaho sobre Comércio Internacional
de Mercadorias e de Servicos), coordenado pelo Ministério das Relacdes Exteriores— MRE, e
integrado pelos demais 6rgdos e entidades governamentais com ingeréncia no segmento, além
de representantes dos setores produtivos com expressiva participagao na economia, de formaa
orientar aatuacdo brasileira na defesa dos nossos interesses.

O GICI é responsavel pela discussdo interna dos temas relevantes para o
desenvolvimento do comércio de servicos, com base nas aspiracdes de cada segmento, suas
fragilidades e respectivos pontos fortes, e considerando, ainda, a tendéncia das negociacoes,
0S espacos e margens para manobras eventualmente existentes, e sobretudo, as diretrizes ja
formul adas por nossas autoridades sob a Gtica estratégica, tatica e econémica.

Tais iniciativas pressupdem, respectivamente, a implementacdo das seguintes acOes,
coordenadas entre Si:

1. Apoio atese que considera o multilateralismo como o cana adequado para 0s
paises emergentes defenderem a adocdo de pardmetros e regras internacionais mais
equilibradas, de maneira a reduzir o poder e a pressdo dos paises desenvolvidos no
comércio de servicgos;

2. Busca pela promocéo de avancos sisteméticos e continuos em todas as esferas
de negociacéo;

® A formulagdo das propostas brasileira relativamente a comércio internacional de bens e servigos ndo se
restringe ao GICIl. Também cabe ao MRE a coordenacéo da SENALCA (Secdo Nacional de Coordenacdo dos
Assuntos relativos a ALCA), SENEUROPA (Secdo Nacional de Coordenacdo dos Assuntos relativos a
Associacdo Inter-Regional Mercosul-Unido Européia). Dependendo dos atores envolvidos e instancias
negociadoras, é natural e aé mesmo 6bvio que a proposta brasileira conformada no GICI apresente, em
principio, basicamente, a mesma configuracéo daguela elaborada no ambito da SENALCA e da SENEUROPA.
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3. Identificacdo clara e concisa dos temas prioritarios para discussdo em cada
férum de debate.

O segundo movimento governamental, implementado no sentido de induzir o mercado
de servicos a aflorar todas as suas potencialidades, oferecendo as condi¢des adequadas para 0
seu respectivo desenvolvimento, envolveu a criagdo, no ambito do Ministério do
Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior — MDIC, da Secretaria de Comércio e
Servigos- SCS.

A SCS é responsavel pela elaboracdo e a execucdo de politicas aplicaveis ab comércio
de servicos, com foco na implementacdo de sistemas confiaveis de coleta, tratamento e
divulgacdo de informacfes sobre o comércio de servicos.

Entre outras atribuicbes, aquela Secretaria também ocupa-se das iniciativas voltadas
para favorecer o crescimento do mercado de servigos, consubstanciadas na sua respectiva
desregulamentacdo, desburocratizacdo dos mecanismos de controle, adocdo de medidas
corretivas com vistas a reduzir os custos que interferem na formagdo do preco final dos
servicos, combate a informalidade, e, logicamente, apoio as demais esferas de poder e de
competéncia nas negociagoes internacionais.

No compasso da implementacdo dessa estrutura organizaciona voltada para a gestéo
dessa atividade, foi anunciado recentemente pelo Governo Federal a criagdo da “Camara de
Exportac@o de Servigos’, um 6rgéo consultivo sob a coordenagdo conjunta da Secretaria de
Comércio Exterior do MDIC e a Associacdo de Comércio Exterior do Brasil — AEB, com
foco particular em cinco eixos tematicos de discussdo e andlise: 1) financiamento e crédito; I1)
desburocratizacdo; 111) servicos de transporte e logistica; 1V) negociagdes internacionais; e,
V) afericdo e tratamento de dados estatisticos.

5. Criticasao Modelo Brasileiro de Gestao do Comércio de Servicos

N&o obstante a preocupacdo brasileira em debater de forma organizada e sistémica o
comércio de servicos em todas as suas nuances, envolvendo os segmentos chaves da
sociedade civil para o correto equacionamento do assunto, as criticas internas acerca da nossa
atuacdo internacional na defesa dos NOSsOs interesses, por vezes, sdo bastante contundentes.

Alguns articulistas alegam que o Brasil ndo tem tido félego o suficiente para resistir a
pressdo dos paises mais desenvolvidos, e que, em face disso, 0S Nossos avancos em termos de
acesso aos mercados estrangeiros sdo pifios, e a obtencdo de condicBes gerais favoraveis,
relativamente aos setores econdmicos onde de fato somos competitivos, tém colecionado
muito mais revezes do que SUCeSSOS.

Argumenta-se, inclusive, que a politica externa empreendida como um todo por nossas
autoridades afigura-se de certa forma equivocada, sobretudo porque, em alguns grandes
“lances’ do tabuleiro das negociacdes internacionais, principalmente no que diz respeito a
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aproximacdo bilateral com certas nacOes, busca-se, de forma precipitada, a obtencéo de
resultados imediatos, que nem sempre, na opinido desses observadores, traduzem-se em
acertos.

Em alguns casos, procurase enfatizar que esses sSUpOStOS insucessos estariam
decorrendo néo devido a uma falta de habilidade dos nossos negociadores, mas em virtude da
orientacdo governamental emanada da corrente ideoldgica vigente, a exemplo do processo de
reconhecimento da China como uma economia de mercado, em troca de um eventual
posicionamento favoravel daquele Pais a candidatura brasileira a um assento permanente no
Conselho de Seguranca da Organizacéo das Nagdes Unidas - ONU, na hip6tese da ampliacéo
daguele colegiado.

No caso da China, em particular, de fato existem muitos indicadores que poderiam ser
apontados como base de sustentacdo para negar aquele Pais o status de economia de mercado,
fundamental mente em decorréncia do nivel de intervencéo estatal observado junto aos setores
produtivos domésticos, 0 que, em principio, desgualificaria o esforco de nossas autoridades
em assim justificar a decisdo tomada nesse sentido.

Por outro lado, aquele Pais figura como um dos maiores atores em ascensdo no
comércio mundial, ndo sendo recomendavel, portanto, ignorar a sua forca e o seu poder de
fogo.

E preciso lembrar, acima de tudo, que a China, além da RUssia, india, e do proprio
Brasil, formam um bloco denominado “BRICS’, paises acerca dos quais, acredita-se que em
aproximadamente 40 anos, suas respectivas economias juntas Seréo maiores que as economias
do chamado grupo G-6, integrado pelos EUA, Jap&o, Alemanha, Franca, Italiae Reino Unido.

Portanto, independentemente de outros interesses estratégicos que porventura tenhamos,
em face do gigantismo do potencia de consumo e da capacidade de geracdo de negécios da
China, € interessante que se trabalhe proficuamente para construir oportunidades, iniciativa
gue por sua vez, poderia ser apontada como um argumento valido para justificar a postura
brasileira

Apenas como ilustragdo, um estudo publicado em 2005 pelo Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada — IPEA revela que a consequéncia imediata da validagdo do status de
economia de mercado para a China envolve apenas a alteragéo do “preco de mercado” a ser
considerado para efeito das investigagcOes realizadas pela Defesa Comercial Brasileira,
podendo até dificultar a comprovacdo de eventua situacdo de dumping, mas de forma
nenhumaimpedindo a sua constatacéo.’

6 Segundo esse estudo, mesmo nas situagies mais criticas, ou sgja, ndo sendo possivel concluir pela legitimidade
da aplicagdo das medidas anti-dumping, ainda que tal investida seja real, e ocorra de forma velada, as
importacbes brasileiras oriundas da China atingiriam, aproximadamente, o patamar de US$ 30 milhGes,
montante irrelevante para, isoladamente, provocar a geracdo de prejuizos graves, ou ameacas de prejuizos graves
aindistria nacional num primeiro momento. Esse fato, no entanto, nd exonera a possibilidade de no futuro essa
situacdo vir a sofrer uma ateracdo conjuntural nesse sentido. Dessa forma, cabe ao governo federal monitorar o
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As criticas acerca da postura brasileira na conducéo das politicas aplicaveis ao mercado
servicos ndo se restringem a modelagem utilizada para suportar a nossa participacdo nos
férunsinternacionais, como também, ao nosso perfil negociador.

As iniciativas adotadas para organizar a base de apoio a0 comércio de servicos, tais
como o estabelecimento da SCS e a criagdo da Camara de Exportacdo de Servicos, também
tém sido objeto de comentarios ndo muito favoraveis.

Alegarse, por exemplo, que a estrutura recentemente implantada néo teria a capacidade
de gestéo exigida para impulsionar o desenvolvimento desse mercado, e que, na realidade, o
Seu espectro de acdo estaria concentrado no comércio varejista e de atacado, desconsiderando-
se, consequentemente, todas as demais vertentes dessa atividade econbmica e 0s seus
respectivos niveis de desagregacao.

6. Consideracbes Finais

Imagina-se que em um processo de formagdo de juizo que exprima os interesses de um
pais, afigura-se meritério, e talvez adequado, a adocdo de um procedimento tal qual o
implementado por nossas autoridades, que compreende em cooptar, de forma sistemética, 0s
setores representativos de nossa sociedade civil, além, é claro, das entidades governamentais
intervenientes no comércio de bens e de servigos, qualquer que seja 0 seu nivel de
interferéncia, para que esses atores contribuam com as suas opinides e pensamentos, de
maneira alegitimar e fortalecer o posicionamento nacional.

No entanto, o poder de barganha de um pais em vias de desenvolvimento, detentor de
uma peguena cota de participagdo nas trocas econdmicas internacionais, tende naturalmente a
ser menor do que aguele apresentado pelas nagbes mais ricas, nas discussdes dos grandes
temas constantes das agendas multilaterais de negociacdo, sobretudo em funcéo do seu
respectivo nivel de desenvolvimento econdmico e social.

Para essas nagdes emergentes, que isoladamente ndo dispdem de uma grande
capacidade de pressdo, a estratégia apropriada para suportar essa disputa de pontos de vistas
gue em principio se revelam antagbnicos e, eventualmente, descompassados, talvez sgja a
aproximag&o com um nlmero expressivo de paises que possuam objetivos convergentes. E o
caso do G-20, bloco integrado por paises como Africa do Sul, Chile, China, Brasil, india e
México, estabelecido, fundamentalmente, com o objetivo de construir e suportar um
entendimento multilateral que preveja a eliminacdo dos subsidios agricolas oferecidos pelos
EUA e Comunidade Européia aos seus respectivos setores produtivos, combinada com uma
maior expansdo das condicdes de acesso aos mercados internacionais.

Ainda que a posicdo sustentada por um bloco que contemple as mais diversas
aspiragdes, de paises que apresentem entre si assimetrias em niveis significativamente altos, a
construcdo de um consenso naturalmente leva em consideracdo os sentimentos em particular

perfil e o comportamento do comércio Brasil-China, para subsidiar a reagdo imediata de nossa “Defesa
Comercia”, a menor sina de avango abusivo dos chineses ad nosso mercado, nesse Novo contexto.
8
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das partes, onde cada um dos atores admite realizar concessdes mituas, o que, naverdade, €
algo inerente ao conceito de consenso.

N&o obstante a formulacdo desse entendimento, no ambito das negociacdes
internacionais, é preciso lembrar que o futuro é cheio de incertezas. Nada assegura que uma
decisdo adotada num determinado instante, em consonancia ou ndo com atendéncia ou atual
vertente dos movimentos, ou mesmo por uma orientacdo politica dominante, venha se mostrar
vitoriosa em longo prazo, haja vista que aspectos conjunturais relevantes podem alterar o
curso dos acontecimentos.

De qualquer forma, ainda que a Histéria venha comprovar que uma certa opgéo, de fato
tenha sido efetuada fora da rotaidea de cruzeiro, cabe a clpula negociadora corrigir 0s
desvios que porventura sejam detectados, redirecionando o comando das agOes para
neutralizar os efeitos negativos decorrentes de uma aposta em determinado rumo para as
discussies internacionais.

Por outro lado, face a evolucéo e ao crescimento do comércio de servigos, torna-se
evidente, no caso brasileiro, a necessidade de organizacdo do nosso mercado interno, de
maneira a nos credenciarmos a postular um lugar de destaque nos negdcios da espécie, até
porgue, num contexto de globalizacdo, 0 acesso de intervenientes estrangeiros ao Pais, mais
cedo ou mais tarde ser& maximizado, em funcdo das concessdes que forem admitidas, nas
rodadas internacionais de negociacao.

Considerando essa linha de pensamento, parece-nos impreciso assumir como verdade
gue a estrutura estatal brasileira recentemente formatada para a gestdo do mercado de
servicos, venha se preocupar com a aplicacdo de politicas publicas privilegiando apenas
alguns setores, ou sub-setores que, em principio, se afigurem relevantes, embora a ressonancia
dos primeiros movimentos externados nesse sentido eventual mente estejam confirmando essa
tendénciainicial.

E claro que o modelo organizacional ora em prética pode ndo se revelar de todo
adequado para 0 suporte a contento do comércio de servicos, de maneira a influenciar, em
curtissmo prazo, o alcance dos resultados esperados em nivel's satisfatorios.

Cabe a0 Estado monitorar a forca desse mecanismo, com vistas a calibra-lo, se for o
caso, para que a busca pelo atendimento das metas fixadas ndo se perca.

Todavia, ndo acreditamos que esse seja 0 maior problema que particularmente temos a
oportunidade de vivenciar no Brasil. Acima de tudo, € preciso que sgja estabelecida uma
politica para o desenvolvimento do mercado de servicos que seja competente para atuar como
coadjuvante da reducdo da vulnerabilidade externado Pais.

Para que isso ocorra, € importante nos preocuparmos com a geracéo das condicdes
ideais para a alavancagem das exportacdes de servicos, iniciativa que, na visdo da Associacdo
de Comércio Exterior do Brasil - AEB, basicamente reside no combate aos fatores subjetivos,
informativos e operacionais, determinantes das dificuldades que interferem negativamente no
crescimento de nossa performance no cenério internacional.
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Esses fatores decorrem de uma visdo geral equivocada do mercado servigos, que
considera essa atividade econdmica como sendo Unica e indivisivel, e com isso, deixa de
observar as necessidades e aspectos particulares de cada sub-setor, além da ndo existéncia de
uma base de dados estatisticos fidedignos, em combinacdo com um nivel critico de burocracia
e gravacdo dos negdcios vinculados a0 segmento, impedindo a valorizagdo dessa atividade e
atracdo de novos intervenientes.

Para superarmos os desafios gerados em decorréncias dos desniveis econdbmicos e
sociais que temos sido obrigados a enfrentar nos Ultimos anos, como prevé a atua politica
voltadaparaa promoc¢ao do desenvolvimento industrial, tecnolgico, e do comércio exterior,
fundamentalmente € preciso viabilizar de forma eficiente o incremento quantitativo e
qualitativo dos setores produtivos, inserido nesse contexto 0 mercado de servicos, porque a
verdade é que ndo hé alternativa de crescimento econémico que ndo pressuponha a inser¢ao
competitiva no mercado externo das nossas empresas exportadoras de bens e prestadoras de
Servigos.
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