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Esta pesquisa trata da compreensdo dos elementos comunicacionais dentro da
estética visual urbana no processo de ressignificacdo da cidade, vivenciando a agao
do projeto composto por coletivos populares, conhecido como “Mercado Sul Vive”,
no Mercado Sul, Taguatinga-DF. Em 2013, o grupo realizou ocupacoes estratégicas
nas constru¢gdes do complexo, estruturas abandonadas na época, sem nenhuma
razao social. Desde entdo, empenham-se em revigorar o espaco, além de
ressignificar a regido no intuito de fortalecer a cultura popular de Taguatinga. Nas
vivéncias com a comunidade do Mercado Sul, foi perceptivel o desenvolvimento de
técnicas e estratégias comunicacionais no contexto urbano, como radio livre, feiras
de artesanato mensais, composteiras e hortas urbanas, além de intervencdes
urbanas graficas ou performaticas que configuram a estruturacdo de viés
comunicacional em fungdo da conectividade entre o espaco vivenciado e a
populacdo. Foi objetivo geral deste trabalho identificar as intervengdes artisticas
visuais e performaticas, bem como a radio comunitaria e o processo de “revivagao”
realizadas no espaco do Mercado Sul, como elementos comunicacionais integrados
a espacialidade do cenario urbano. E importante salientar que n&o é propicio o uso
da expressao “revitalizagao”, pois este processo é facilmente atrelado a um processo
de gentrificagdo, ou seja, ignorar por completo a atuagdo da comunidade no
processo de revivamento, expulsando-a aos poucos com mudangas na logica de
funcionamento do espaco, além de um aumento na especulagao imobiliaria. O que o
movimento propde € a renovacdo de sentidos do espaco comunitario. Um dos
objetivos desta pesquisa foi registrar os componentes desse dialogo urbano para
retornar o material em forma de documentario a comunidade. O material audiovisual
usado para a edicdo do minidocumentario foi entregue a representantes do grupo,
bem como o curta ja finalizado. Trata-se de uma pesquisa qualitativa, uma vez que
procuramos entender melhor a comunicagdo de um movimento urbano em prol da
cidade analisando elementos comunicacionais distintos, resultado das vivéncias no
espaco e junto a comunidade. Dentre outros, foram destacados os elementos
visuais. S&o de grande importancia para entender a quebra de paradigmas que o
movimento nos traz: stencils, lambe-lambes, composteiras e outras formas que os
moradores encontraram de tornar o ambiente mais pessoal e sustentavel. O grupo
focal também foi importantissimo como método para apreensdo do que pensam
alguns representantes da comunidade e do movimento de ressignificagdo desse
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ambiente. Destaca-se o aprendizado utilizando a pesquisa-agao, através do
encontro e da imersao dos pesquisadores dentro da realidade estudada. Assim,
conclui-se ser possivel produzir uma relagao propicia a producédo de conhecimento e
informacédo realmente efetivos para sociedade; mudar a perspectiva de uma
hierarquia do conhecimento, onde a academia é colocada como detentora do saber,
e deixar que as vozes dos transformadores sociais ecoem para dentro do cenario
académico. Observamos, na producdo do documentario, uma refuta a semelhante
conjuntura hierarquica presente nos elementos comunicacionais do grupo de
‘revivagcado” da urbe. Transmissdes radiofénicas por softwares livre via internet e
intervengdes urbanas sdo componentes de comunicagdo que alimentam a cultura
popular no sentido inverso a especulagdo e triagem dos agentes sociais que
realmente fazem a diferenca.

Palavras-Chave: Mercado Sul Vive. Comunicagao. Documentario.
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1. INTRODUGAO

Ndo somente morar, mas habitar. Habitar uma cidade é interagir, conviver,
atuar. Perceber-se como parte da cidade e sentir-se parte dessa grande célula faz
parte do habitar. O simples morar é vazio de significado, e em plena capital do Brasil
o afeto e o pertencimento a cidade estdo morrendo com o clima seco da
comunicacgao do planalto. Porém ainda assim € possivel encontrar quem se dedique
a plantar novas ideias e sonhos neste solo arido. O movimento “Mercado Sul Vive!”
brotou em Taguatinga no ano de 2013 e cinco anos depois ja colhe os frutos desta
arvore regada muito suor, jogo de cintura e resisténcia. E adubado por maos que
acreditam que a cidade pertence a todos e que 0s espagos nao s6 merecem como
devem ser ocupados.

Os seres que vivem na cidade transitam e se comunicam, fazem parte desta
grande célula em uma relagdo de mutualismo, onde todos sdo afetados em ambito
pessoal e coletivo. Brasilia € uma cidade criada e a criar-se. Sua historia foi
comunicada desde seu planejamento, destacado no Centro-Oeste brasileiro. A
comunicagao perpassa a dinamica do Distrito Federal, compreendido como Plano
Piloto (Brasilia) e Regides Administrativas (RA). Toda a regido dialoga com simbolos
e ressignificagdes do espago, a produzir um discurso afetivo com a cidade,
desenvolvendo novas técnicas e estratégias comunicacionais no contexto urbano,
objeto de estudo desta pesquisa. Desde os anos 50, antes da inauguracdo da
capital, Taguatinga, uma das Regiées Administrativas, avangou nos indices de
desenvolvimento devido sua intensa atividade econdmica. Porém, a comunicacao
entre o Plano Piloto e Taguatinga ja enfrentava uma distancia muito maior que os
24km que os separavam. O Mercado Sul (QSB 12 - Taguatinga Sul-DF), polo
comercial da regido, foi agente primordial na afetividade taguatinguense a cidade,
com cultivo de técnicas e estratégias integradoras da cultura regional,
predominantemente nordestina. Havia luthieria de violas caipiras, feira, bares e
instalagdes de convivio em geral. Porém, esse espaco sofreu com a ditadura militar
(1964-1985) e seu plano econdmico, que mitigou qualquer iniciativa popular e atuou
a favor dos grandes conglomerados.

Em 2013, o Mercado Sul voltou a comunicar-se em ambito mundial. Ocupacgdes

populares estratégicas nas constru¢gées do complexo, estruturas abandonadas, sem




nenhuma razao social, feitas por coletivos empenhados em revitalizar o espaco
tradicional de Taguatinga, proporcionaram a construgdo de novos significados a
cidade. A construgcao de uma cidade inteligente, com novos sentidos ao habitar um
lugar e uma estética unica atribuida ao espacgo urbano. A ocupagdo “Mercado Sul
Vive!”, desde entdo, tem a proposta de retomar o fazer cultural da regido e assim
revitalizar a urbe. Alinhado aos conceitos de comunidade sustentavel, o projeto
conta com a colaboragdo dos moradores.

A equipe pesquisadora realizou uma imersdao nas rodas de conversas
promovidas pela ocupagdo. O objetivo foi compreender a comunicagéao utilizada pelo
movimento, seja como intervengdes urbanas (grafites, lixeiras, composteiras, hortas)
e até mesmo a radio livre usada pela comunidade, e retornar a eles um
documentario em curta-metragem. Coleta de dados em formato de fotografias,
filmagens, arquivos disponibilizados online sdo os recursos usados nessa interagao
e para o alcance do objetivo do estudo. A teoria comunicacional de Guattari (1981), a
luz da produgao antropoldgica quanto as praticas e estratégias urbanas de Certeau
(1998), em comparagéo aos relatos de Jacobs (2000) na cidade de Nova York e da
pesquisa semiotica de Armando Silva (2006) acerca do imaginario urbano, no
escopo latino-americano, ainda dentro da semidtica, a analise conjuntural dos
espacos relacionados as intervengdes urbanas feita por Pedro Russi (2013) sao
bases essenciais de raciocinio no estudo. A comunicacdo € fundamental nesse
processo de ressignificagdo urbana. A participagcado de agentes externos a ocupacao,
com a mesma proposta de revitalizar o mercado, tem sua iniciativa frutificada pela

eficiéncia da comunicagao exercida pelos citadinos.
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1.1 OBJETIVO GERAL

Entender o funcionamento do movimento “Mercado Sul Vive!”, que se
demonstra bastante disruptivo’, além de observar como intervengdes artisticas
visuais e performaticas, radio comunitaria, revitalizagdo cromatica do espacgo
interferem no funcionamento da comunidade. Através desta observacgao,
participacédo e insercdo em meio a comunidade estabeleceu-se como objetivo
retornar para o movimento um material em forma de documentario que retrate
a vivéncia que experimentamos e o aprendizado em relacdo ao que € a

atuacado comunicativa do Mercado Sul.

1.2  OBJETIVOS ESPECIFICOS:
® Caracterizar o espaco Mercado Sul.

® Identificar os elementos que levaram a estruturagao e atividade do Mercado
Sul Vivel.

® Registrar as opgdes estéticas que caracterizam o espago, sejam elas

cromaticas, figurativas, verbais, sonoras, de tipos de atividades.

® Analisar a linha semiodiscursiva dessas opg¢des estéticas e sua coeréncia

com a proposta do grupo/projeto.

® Compreender como sao usados recursos de comunicagdo na promocao da

revitalizacdo do espaco e da cultura local.

® Entrevistar participantes ativos do grupo e frequentadores de diferentes

faixas-etarias, inclusive na dinamica de grupo focal.

® Produzir um documentario que represente o projeto Mercado Sul Vive!

1 Pedro Russi em “Grafitis: Trazos De Imaginacion Y Espacios De Encuentros” (2015) define como “ruptura”
de hébitos a quebra de expectativa pela “voz” daqueles que estavam dentro do “sistema” predominante e agora
ndo mais estao.
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2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

A comunicagao é inerente a vida (BORDENAVE, 1982). Segundo o autor, “a
comunicagao evoluiu de uma pequena semente — a associagao inicial entre um
signo e um objeto — para formar linguagens e inventar meios que vencessem o
tempo e a distancia.” (1982, p. 14). Ela garante a interagéo social. Pode também ser
caracterizada como um processo de atuacdo reciproca entre os envolvidos no
acontecimento comunicativo, como aponta Santaella em “o comportamento de um
serve como estimulo para o comportamento complementar do outro”. (2001, p. 22).

E a comunicagdo? Sera que o modo de nossa sociedade usar sua
comunicagao “social” responde as necessidades das pessoas reais? Os
meios de comunicagdo ajudam na tomada de decisdes importantes?
Oferecem oportunidades de expressao a todos os setores da populagdo?
Fornecem ocasides de dialogo e encontro? Estimulam o crescimento da
consciéncia critica e da capacidade de participagdo? Questionam os
regimes politicos e as estruturas sociais que nao respondem aos anseios da
liberdade, convivio, beleza, além de nao satisfazer as necessidades basicas

da populagéo? (BORDENAVE, 1982, p. 9.)
E inegavel que a comunicacéo tem aberto uma série de novas possibilidades,
mas neste ponto Bordenave nos intriga ao questionar se a comunicagcdo é
democratica e se ela realmente atende a demandas reais da sociedade. Sera que
temos usado de forma sabia e util esses recursos que estio literalmente em nossas
maos ou temos nos apoiado em ideias que falseiam a sensagdao de que nossas
mensagens possuem um grande alcance e grande audiéncia? Estariamos realmente
usufruindo da comunicacdo da melhor forma possivel? Seria entdo necessario
procurar formas alternativas de comunicar que nao funcionam nessa lbgica

massificada para conseguir dialogar de modo realmente efetivo?

Mensagens, de diferentes naturezas, tém o potencial de marcar, expressar e
redefinir o cenario atuando significamente nos eixos de producao e reconhecimento
(RUSSI, 2013). Contemplam, por esséncia, o desejo da agado coletiva. Um

movimento como o que caracteriza o Mercado Sul Vive! explicita isso.

Desse modo, a nogdo de mundo concretiza-se na construgéo coletiva, o que

deveria caracterizar a dinamica urbana, ja que “falar de cidade é falar de espaco
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publico” (LOPES, 2015). Para Habermas (1987), o espago publico configura um
ambiente democratico para a comunicacdo, de uso comum e posse de todas as

pessoas.

As mudancas que as cidades sofreram cronologicamente, de acordo com as
formas de producéo e funcbes sociais, levaram a uma nova percepgao do
que é publico e privado. (...) as cidades eram espacos publicos, de vida
publica e servigos publicos. Atualmente essa dindmica estda mudando para a
esfera privada. Bauman (2001) explica como essa mudanga ocorreu na
esfera social. A sociedade classificada por ele como liquida, fluida, é
considerada instavel, onde o individuo produtor passa pela transformacgao
para o papel de consumidor, que é hostii em relagdo a critica e
extremamente agitado, ndo aceitando a solidez, o “ficar parado”. (AGAPITO,
2013)

‘O fenbmeno humano é dinamico e uma das formas de revelagcdo desse
dinamismo esta, exatamente, na transformacgao qualitativa e quantitativa do espaco
habitado.” (SANTOS, 1988, p. 14). Assim, cidade seria uma definicdo que deveria
abrigar a pluralidade. Entdo, a perspectiva do comunitario aparece como
congregante de individuos com algum fim comum; segundo Gomes (1999), pode
“até abarcar os individuos que interagem numa cidade inteira”, ja que “as definicdes
de comunidade tem sido cada vez mais abrangentes pois se destinam a cobrir toda

esta gama de habitats sociais” (GOMES, 1999).

A cidade entendida como um espacgo a ser vivenciado torna fundamental rever
a nogao de espacgo publico. Para Santos, o espaco publico deve ser compreendido
‘como um conjunto indissociavel de sistemas de objetos e de sistemas de agdes.”
(2006, p. 12) O que em Habermas (1987) ganha tragos mais discursivos quando o
conceitua como lugar de desenvolvimento de opinides e, por isso, um lugar

democratico para a comunicagao, de uso comum e de posse de todas as pessoas.

Assim, pode-se inferir, inicialmente, que as intervengdes visuais urbanas
representam gritos de presengca e habitagdo, e podem ser percebidas como
expressado poetica ou militante ja que possuem no seu damago a provocagao, O
despertar nos passantes a reflexao sobre sua atuacdo no circulo social em que

vivem. Como afirma Baitello?,

a distribuicdo de simbolos e imagens, seja ela feita pelos codigos da
visualidade ou por outros cddigos, cria grandes complexos de vinculos
comunicativos — grupos, tribos, seitas, crengas, sociedades, culturas — e,
com isso, cria realidade que ndo apenas podem interferir na vida das
pessoas, como de fato determinam seus destinos, moldam sua percepgéo,
impdem-lhes restricdes, definem recortes e janelas para o seu mundo.

2Ainda que aqui Baitello esteja alertando sobre a tipologia da violéncia.
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(BAITELLO JR., 2005, p. 42)
Os discursos existentes no ambiente do Mercado Sul, elementos visuais ou

discurso oral, por meio do grupo focal, foram acompanhados dentro do espag¢o no
qual eram proferidos, assim, a percepcdo dos elementos que estimulavam ou
depreciavam o discurso e sua relacdo com o espacgo ficavam em destaque; as
consequéncias de cada variavel também. Ou seja, os discursos foram analisados
com base no que foi possivel ser falado e também no que nao foi, ja que, segundo a
anadlise do discurso de Foucault, “0 novo ndo esta no que é dito, mas no
acontecimento a sua volta” (1999, p. 26). A construgdo desse discurso se baseia em
tecnologias sociais no sentido de satisfazer uma necessidade comunicacional dentro
de um ambiente nao-profissional,conforme reflexdes de Michel de Certeau (1998)

acerca do cotidiano, conceito proximo a convivéncia.

Elas colocam questdes analogas e contrarias as abordagens de Foucault:
analogas, porque se trata de distinguir as operagdes quase microbianas que
proliferam no seio das estruturas tecnocraticas e alteram o seu
funcionamento por uma multiplicidade de ‘taticas’ articuladas sobre os
‘detalhes’ do cotidiano; contrarias, por ndo se tratar mais de precisar como a
violéncia da ordem se transforma em tecnologia disciplinar, mas de exumar
as formas sub-repticias que sdo assumidas pela criatividade dispersa, tatica
e bricoladora dos grupos ou dos individuos (CERTEAU, 1998, p. 41).

O autor define essa agdo como uma espécie de bricolagem (CERTEAU, 1998)
e caracteriza a acao tatica dos discursos proferidos em um ambiente de comunidade

como novas tecnologias sociais.

A relacado desses discursos com a estética proposta através das intervencdes
visuais (pinturas, colagens, reutilizacdo de garrafas pets e pneus) parece revelar a
reverberagdo dos elementos dispostos no Mercado Sul para outras regides com a

mesma proposta de revitalizagdo, ou nao.

Marc Augé (1994) faz uma critica os espagos urbanos que sdo constantemente
descaracterizados e desligados de seus sentidos identitarios tornando-se espagos
vazios de significado e de afeto, sendo assim nao agregadores. Usa, para tanto, o
conceito de n&o-lugar. Uma cidade que contempla a diversidade e valoriza o
hibridismo cultural de seus habitantes deveria, portanto, caracterizar um lugar, isto €,
“[...] se definir como identitario, relacional e histérico [...]'(AUGE, 1994, p. 73-74)

Complementar a isso, Lefebvre (2004) lembra que a vida na cidade, hoje, se
resume a trabalhar para consumir e que todo esse processo ocorre,
predominantemente, em areas privadas. Porém, a cidade caracterizaria um espaco

publico. Ou seja, ha uma problematica de fundo ai, que talvez possa ser expressa
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nas palavras de Hannah Arendt:

A contradigéo 6bvia deste moderno conceito de governo, onde a Unica coisa
que as pessoas tém em comum sao seus interesses privados (...) foi um
fendbmeno temporario que trouxe a completa extingdo da proépria diferenga
entre as esferas privada e publica, a submersdo de ambas na esfera do
social. (2004, p. 79)

Pode-se agregar a essa constatagcao sobre a esfera do social, a importancia
dos meios a partir da classica afirmagcdo de Mcluhan (2007), de que o meio € a
mensagem. Aqui, a cidade configura 0 meio que comunica a necessidade de
constituir novos espacgos, de contornos agregadores, que contemplem a diversidade
cultural e manifestem a inteligéncia coletiva da comunidade. “A cidade é a
mensagem, agora alterada gragas a intervengdes de seus habitantes, intencionais,
inseridas no meio em que os outros transitam, vivem. O cidaddo conecta-se a

cidade, um passa a ser extensao do outro.” (LOPES, 2015)

Por outro lado, é preciso atentar ao conceito de cultura, ja que se trata de um
movimento de revitalizagdo cultural da comunidade. Assim, parece adequado utilizar
as nogdes de Bourdieu (1972), que fala de capital cultural, capital social e capital
simbdlico. Tais definigdes mostram-se muito condizentes com o objeto de estudo em
questao. O capital cultural contempla o repertério familiar, da tradicdo comunitaria, e
esta associado ao corpo, as performances — elementos bastante evidentes no
Mercado Sul Vivel. O capital social estrutura-se nas relagdes e compartilhamentos,
portanto poderia ser detectado inclusive na estratégias estéticas de caracterizagao
do beco. Ja o capital simbdlico compreende as representacbées que definem o
Mercado Sul Vive! e podem estar marcadas tanto na caracterizagcao do lugar quanto

nos acontecimentos que o caracterizam.

Para estruturar essa observacdo das caracteristicas estéticas e
comunicacionais que marcam o espaco em estudo, utilizou-se como orientagdo o
dispositivo tedrico-metodolégico a Semidtica, de vertente peirceana, compreendida
como “forma de pensar, de compreender e de projetar novos caminhos de
entendimento em comunicagéo” (RUSSI, 2013, p. 40), ja que “cada signo € também
um fragmento material da realidade (um som, uma massa fisica, cor, movimento de
corpo, etc.) e [...] “a propria consciéncia s6 pode surgir e se afirmar como realidade
mediante a encarnagdo material em signos” (BAKHTIN, 2004, p. 33).” (HORTA,
2013, p. 115)

Julga-se, também, importante agregar a nogdo de acontecimento discursivo
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vista em Foucault (1996) e demarcadora da Anadlise do Discurso de vertente
francesa. O aspecto ideoldgico constituinte de espacgo cultural foi assim analisado
enquanto fruto de procedimentos de controle dos discursos ali manifestos e a
manifestar. Importante ressaltar que Foucault prevé espacos de ruptura, o que se
suspeita ser detectavel no presente estudo. Também a nogao de biopoder explorada
por Foucault no primeiro volume de “Histéria da sexualidade” mostra-se relevante
para o presente projeto. O movimento Mercado Sul Vive! parece poder ser
compreendido como a evidenciacdo do ser politico que deveria caracterizar cada
cidaddo, na prépria dindmica ndo s6 de sobreviver, mas de viver — esfera aqui
ativada pela nogao de espaco cultural. Para Foucault (1999, p.134), ‘0 homem,
durante milénios, permaneceu o que era para Aristoteles: um animal vivo e, além
disso, capaz de existéncia politica; o homem moderno é um animal, em cuja politica,

sua vida de ser vivo esta em questao”.

Por fim, a produgdo do documentario exige que se defina qual a compreensao
a ser utilizada. Ramos (2001, p. 192 #193) questiona:

Seria o documentario um género como outros, ou teria o documentario
caracteristicas imagéticas (e sonoras) estruturais que o singularizariam
deste outro vasto continente da representagcdo com imagens-camera que é
a ficcdo narrativa (em seus formatos diversos de 'filme' - longa ou curta -,
'mini-série’, 'novela')?

Ainda segundo Ramos, “no Brasil, reina de um modo difuso, mas uniforme, o
discurso que reivindica a nao especificidade do campo nao ficcional” (2001, p. 193) e
se observa, inclusive a atitude de desafiar as regras estabelecidas. Portanto, cabe a
criatividade dentro do documentario. Essa visdao € compativel com a definicao
encontrada em Nichols (2001), que trata a questdo do narrar nos documentarios
explorando recursos retoricos para dar voz aos personagens retratados, porém

valorizando a dinamica expositiva.

Valoriza-se, aqui, portanto, o documentario como registro e fala sobre e do
préprio projeto Mercado Sul Vive!, constituido a partir da vivéncia via observacao e
interacdo junto a atividades do beco e aprendizado no contato com seus atores

socioculturais.
Por conta de uma forte necessidade que percebemos, durante a pesquisa, de
evitar que ocorra um processo de gentrificagdo, propomos o termos “revivagao”, pois

desta maneira parece possivel nos afastar do processo de gentrificagcdo que
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costuma vir atrelado ao conceito de revitalizagao.

Assim, simbolos que se desgastam ndo apenas desmoronam, como
também podem abrir caminho para falsas saidas. Quando por exemplo o
estado falha e a religido ndo mais congrega, imagens vazias podem se
oferecer a assumir o vacuo deixado pela perda da capacidade agregadora
de seus simbolos. (BAITELLO, 2005, p.16)
Em nossa pesquisa acabamos por propor este novo conceito - de “revivacao” -
que inclusive nao foi visto anteriormente neste mesmo sentido que estamos

propondo.

O movimento cultural Mercado Sul Vive! € um organismo vivo, portanto esta em
constante mutagdo. Funciona como uma simbiose produtiva assim como foi citado
por Thabata Lorena® durante o grupo focal realizado. A estagnagdo sujeita o
movimento aos processos naturais de expulsamento da cidade e esta acaba por

expelir aquilo que é diferente ou que se encontra estagnado.

Trazendo para o contexto da pesquisa, podemos claramente fazer uma
associagdo com a fala de Baitello (2005). Quando pensamos no que o movimento
representa e nos simbolos que ele carrega consigo. Seja a resisténcia, a militancia
ou a nova proposta de comunicagao e comunidade, acabamos por notar que nao se
pode deixar estagnar. A inércia de um movimento acaba levando-o as ruinas e nao
somente isso. Deixa um vacuo que abre espaco para o aparecimento de ideias
dissonantes do que aquele movimento representava. Desta forma comparamos aqui
o movimento Mercado Sul Vive! com um organismo vivo € que se encontra em
constante modificacdo e adaptacdo. Citando o que Arthur, um dos militantes do
movimento, disse em uma das varias conversas com 0s pesquisadores: “ndo
estamos nadando contra a correnteza.” Percebemos que € muito mais facil andar em
paralelo, propor um novo funcionamento para o que temos em nossos contextos
sociais e somente assim ir mudando nossa realidade. E desta forma o movimento
tem se mantido firme e proposto novas formas de pensar e de se relacionar

enquanto comunidade. O Mercado Sul Vive! tem se mantido firme durante cinco

anos desta forma e parece ter bastante félego para continuar por muitos anos mais.

3 Frequentadora e envolvida com o Mercado Sul, cantora e participante do grupo focal que
realizamos.
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Para captarmos os conceitos que circulam no espago do Beco®, a metodologia
da pesquisa foi bastante discutida e os métodos escolhidos se mostraram coerentes

com o0s conceitos achados.

4 Nomenclatura usada pelos membros do movimento para referir-se ao Mercado Sul.
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3. METODOLOGIA

3.1 DESCRIGAO DAS OPGOES METODOLOGICAS UTILIZADAS

Na intengdo de organizar e tornar os processos metodoldgicos mais didaticos
ao leitor, a seguir, separamos o0s conceitos metodolégicos dos objetivos alcangados

usando os mesmos. Acreditamos que desta forma seria de melhor entendimento.

Ressalta-se que, em primeiro lugar, a presente pesquisa € de cunho
exploratorio, pois “tem como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar
conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de problemas mais precisos ou
hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores” (GIL, 1999, p. 46). Portanto,
pretendeu-se perceber melhor a realidade estético-comunicacional que caracteriza o
movimento de revitalizagao cultural Mercado Sul Vive!, via estudo, a fim de contribuir
com a estruturagdo académica do observado e, por fim, produzir um documentario
que represente o movimento em questdo. Trata-se de uma pesquisa de viés
qualitativo, uma vez que procuramos entender melhor a comunicagdo de um
movimento urbano em prol da cidade analisando elementos comunicacionais

distintos, resultado das vivéncias no espaco e junto a comunidade.

3.1.1 PESQUISA-ACAO:

A metodologia pesquisa-agdo consiste em buscar os resultados da pesquisa
através do encontro e da imersédo dos pesquisadores dentro da realidade estudada.
Assim, conclui-se ser possivel produzir uma relagdo propicia a producdo de
conhecimento e informagao realmente efetivos para sociedade. Mudar a perspectiva
de uma hierarquia do conhecimento, onde a academia é colocada como detentora
do saber, e deixar que as vozes dos transformadores sociais ecoem para dentro do
cenario académico (FREIRE, 1987).

3.1.2 REVISAO BIBLIOGRAFICA:

Momento de se fazer uma analise ampla e também meticulosa de publicagdes que
foram pertinentes e compativeis com o assunto abordado. Aqui foram feitas leituras,
pesquisas, fichamentos e analises de textos (GIL, 1999) que pareciam coerentes com o

que noés pesquisadores pretendiamos apresentar. Tudo isso com a intengcéo de trazer
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uma base tedrica e uma fundamentacdo mais forte para pesquisa, fortalecendo a
necessidade de se trazer um embasamento tedrico consistente. Tudo o que se absorveu

nessa fase do projeto teve grande peso no resultado final apresentado.
3.1.3 PESQUISA DE CAMPO:

A pesquisa de campo costuma focar-se em um grupo especifico de pessoas e a
partir dai encontrar interacbes entre elas. Importante dizer que aqui a pesquisa de
campo nao foca em resultados e dados estatisticos, foca-se mais na observacédo e
coleta dados através do que se consegue observar. Compromete-se com a coleta,
avaliagdo e interpretagdo de fatos e acontecimentos em seus respectivos cenarios,
segmentos e ambientes naturais (GIL, 1999). Demonstra-se como tipo de pesquisa
menos mecanizada e mais humanizado. Esse tipo de pesquisa nos permite recolher
dados muito mais organicos e espontaneos. Importante também citar a observagao
participante, onde o pesquisador pode, a partir da convivéncia e da insercdo em meio ao
grupo pesquisado, criar um ambiente propicio para trocas de informagdes e producao de
resultados mais auténticos. O pesquisador deixa de observar de forma passiva e passa
a observar do lado de dentro, de um angulo mais proximo e intimo. Abaixo listamos

alguns instrumentos que reforgam este método em questao:

3.1.3.1 Grupo Focal:

O grupo focal (GIL, 1999) foi importantissimo como técnica para apreensao do
que pensam alguns representantes da comunidade e do movimento de
ressignificagdo desse ambiente. Destacou-se a comunicagdo no cenario urbano em
prol da cidade analisando elementos comunicacionais distintos, resultado das
vivéncias no espago e junto a comunidade. Dentre outros, foram destacados os
elementos visuais. S&o de grande importancia para entender a quebra de
paradigmas que o movimento nos traz: stencils, lambe-lambes, composteiras e
outras formas que os moradores encontraram de tornar o ambiente mais pessoal e
sustentavel. O grupo focal foi organizado pela equipe pesquisadora com o apoio do
espaco “Invencao Brasileira”, no Mercado Sul. Os convidados foram selecionados
com base no vinculo ao assunto, comunicacgao e estética urbana, além do critério
geografico, relacionado a proximidade dos participantes a regido que serve de corte
para esta pesquisa, a maioria sendo de moradores da ocupagao Mercado Sul.
Foram 9 pessoas convidadas, 8 compareceram ao grupo focal no dia 23 de junho de

2018, realizado na “Invengao Brasileira” com apoio da equipe de filmagem do
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UniCEUB.

3.1.3.2 Entrevista ndo estruturada:

Caracteriza-se pela alta informalidade e pela descontragdo. O entrevistado
quase nao nota que esta em uma entrevista, pois esta assemelha-se bastante a uma
conversa ordinaria. Conforme Gil (1999), esse tipo de pesquisa ndo exige que seja
feito um planejamento prévio rigoroso, as questdes vao surgindo de forma
espontanea durante uma conversa entre entrevistado e entrevistador. O
entrevistador deixa-se guiar por assuntos que vao sendo apresentados e partilhados
pela entrevistado. Possui um carater de grande subjetividade, porém pode-se
encarar como uma grande vantagem. O candidato sente-se mais a vontade e talvez

por esse motivo oferece dados mais espontaneos e legitimos.

3.1.3.3 Producéo de documentario:

A produgdo do documentario contempla o produto final do estudo, da
observacao e percepgdes que foram apreendidas através da convivéncia junto aos
frequentadores do Beco. Trata-se de uma producio expositiva com participagao da
equipe pesquisadora, bem como da equipe de filmagem do Curso de Comunicagao
do UniCEUB, no decorrer da captagao de material para fechamento do video. Um
documentario expositivo conta principalmente com a defesa de argumentos, porém
n&o exclui a questdo estética e subjetiva do assunto abordado (NICHOLS, 2001), util
a proposta de representatividade do documentario quanto aos aspectos destacados
por esta pesquisa junto a comunidade do Mercado Sul. Outra abordagem utilizada
na montagem do video foi 0 modo participativo da producéo audiovisual (NICHOLS,
2001), produto deste trabalho, no qual o didlogo firmado no grupo focal e dentro de
todo processo de pesquisa-agdo (FREIRE, 1987) exigiram interferéncia dos
realizadores no decorrer dos acontecimentos registrados para fins de edigdo. As
filmagens foram executadas com o uso de cameras emprestadas pelo UniCEUB,
cameras pessoais dos alunos e também com a equipe de filmagem e edi¢cdo
disponibilizada também pelo UniCEUB. A edicdo do documentario pode ser referida
como montagem, uma vez que sua realizagdo foi feita com base conceitual no
sentido de atingir uma narrativa que contemplasse os elementos comunicacionais do
movimento Mercado Sul Vive. Foram utilizadas referéncias dos primordios do
cinema russo, a criagao de tese e antitese na funcao de contrastar sentidos opostos

dos aspectos comunicacionais urbanos abordados pelo video (EISENSTEIN, 2002).
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Fez-se a composicao de trilha sonora a partir de arquivos sonoros disponiveis na
Rede Mocambos, com o consentimento dos proprietarios que gerem a rede,

vinculados ao movimento Mercado Sul Vive, para narragao do sentido do filme.

3.2 OPERACIONALIZAGAO DA METODOLOGIA

Inicio das atividades: julho de 2017

Término das atividades: agosto de 2018

Conforme o foco do presente estudo, percebemos que a comunicagao tem papel
fundamental no processo de ressignificacdo. O primeiro indicio dessa premissa
adotada pelos pesquisadores vem da participagdo de agentes externos a ocupacgéo,
externos até mesmo a regido, com a mesma proposta de revitalizar o mercado.
Parte dessa iniciativa vem da eficiéncia da comunicagao exercida pelo movimento.

A equipe pesquisadora realizou uma imersao nas rodas de conversas promovidos
pela ocupagédo “Mercado Sul Vive!”, também conhecido como “Beco da Cultura” ou
somente “Beco”. O objetivo foi compreender a comunicagdo utilizada pelo
movimento. Foram coletados dados em formato de fotografias, filmagens e
elementos disponibilizados online (Rede Mocambos® e Facebook), fundamentais
para analise dos elementos comunicacionais e do discurso existentes na regido.
Elementos como intervengdes urbanas (grafites, lixeiras, composteiras, hortas), radio
livre e rede de computadores ligados pela plataforma Mocambos, utilizada para
compartilhamento de informagdes entre diversos outros movimentos populares pela
preservagdo da cultura popular, sdo relagbes estéticas rizomaticas (GUATTARI,
1981) no fomento cultural de regides marginalizadas pela agédo estatal. Esta
pesquisa vislumbrou a possibilidade de relacionar as praticas comunicacionais
encontradas no Mercado Sul com a teoria comunicacional de Félix Guatarri, a luz da
producdo antropoldgica quanto as praticas e estratégias urbanas de Michel de
Certeau (1998), ministro da cultura na Franca de 1968, em comparagdo aos
relatérios de Jane Jacobs (2000) na cidade de Nova York e da pesquisa semidtica
de Armando Silva (2006) acerca do imaginario urbano, no escopo latino-americano.

Alinhado aos conceitos de comunidade sustentavel, o Projeto Mercado Sul Vive!

5 Rede independente usada para o compartilhamento de informagdes e para comunicacdo da comunidade com
outras comunidades.
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esta sendo desenvolvido com a colaboragao dos moradores. Musica, pintura e festas
foram os dispositivos encontrados para tal finalidade. De acordo com Jane Jacobs
(2000), “Musica (inclusive a gravada) e pecas de teatro também servem como artigo
de primeira necessidade [...] a inser¢cdo espontanea da vida cultural faz parte da
missao historica das cidades” (2000, p.119).
Assim, aqui neste estudo, o trabalho de coleta e analise de dados baseou-se em
extensa pesquisa bibliografica na literatura urbanistica e semidtica da linguagem
visual, além de textos acerca da analise do discurso de matriz francesa. Os autores
versam sobre o cotidiano das urbes, com suas taticas e estratégias (CERTEAU,
1998) em dialogo com o imaginario urbano (SILVA, 2006). Com a finalidade de
captar a vivéncia dentro do Mercado Sul, incluindo os discursos proferidos em
debates acompanhados presencialmente pela equipe pesquisadora, para construir
uma narrativa documental, em formato de video, voltou-se a atencdo para nao
descontextualizar nenhum momento, com base na premissa da importancia do
acontecimento a sua volta (FOUCAULT, 1999). Os temas dos debates promovidos
pelo movimento, com a participacdo dos pesquisadores, giraram em torno dos
tépicos “educacao” e “intervencéao publica” e foram:
® Educacéo e Cultura, Invencgao Brasileira,18 de agosto de 2017;
® 472 Eco-Feira do Mercado Sul, “Dialogos Urbanos: comunicagdo como
ferramenta de revitalizacdo”, roda de conversa promovida pela equipe de
pesquisadores e professores convidados (Flor Marlene e Ana Paula Pedestre
- do Projeto Jane’s Walk), em 09/12/2017.

® “A cidade que temos, a cidade que queremos”, roda de conversa realizada
por Max Maciel, 27/01/2018;
502 Eco-Feira do Mercado Sul, “Aniversario da Ocupacao”, 10/02/2018;

® Utera, curso de medicina ayurvédica promovido pelo coletivo BECOmposto,
17 de margo de 2018.

® Grupo Focal, gravagao da roda de conversa com a equipe de filmagem do
UniCEUB, 23 de junho de 2018.

® “Arraida Mercado Sul Vive”, evento organizado pelo coletivo Mercado Sul Vive,
13 de agosto de 2018.

Participar desses encontros nos inseriu na convivéncia do local, salientando aqui

0 conceito de pesquisa-acdo, onde se faz de extrema importancia a inser¢céo da
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equipe pesquisadora no ambiente pesquisado e a vivéncia no local para a producao
de resultados mais reais em que aqueles que foram estudados na pesquisa passam
a ser sujeitos constituidores de saberes.

O carater geografico e econébmico do Beco colaboram para o entendimento da
comunicagao do grupo. Os residentes do complexo Mercado Sul sdo variados: ha
quem resida ha 30 anos no Mercado, como também, novos comerciantes. A regiao
tem interagcdo entre seus ocupantes e habitantes proximos. A vizinhanga € composta
por oficinas, padarias, ateliés, residéncias e a ocupag¢ao em si.

Entrevistas periddicas com representantes do movimento ajudaram na
compreensao das intervengdes urbanas e comunicacionais. Atuando conjuntamente
ao “Mercado Sul Vive!”, trabalham organizacbes que buscam alternativas para o
fomento cultural na regido do Distrito Federal, sdo eles:

® Tempo eco arte
Platinelas
Becomposto
Rede Mocambos
Gunga
Eu livre

Invencgéao brasileira

Casa mae

® NPPD (Nucleo de Pesquisa e Desenvolvimento Digital)

Infere-se destes dados uma relagao forte de revitalizacdo pautada em pontos
estratégicos e trabalho conjunto para alcancar a finalidade do grupo. A partir disto, a
equipe pesquisadora definiu como palavra chave dos debates “convivéncia”, ou seja,
uma vivéncia compartilhada.

Essa convivéncia defendida pelo movimento incentiva a participagdo de agentes
externos ao complexo residencial/comercial e do proprio “Mercado Sul Vivel!”.

Estes termos de simbiose entre pontos referenciais atuando com similaridades
nos elementos comunicacionais podem ser percebidos ao tratarmos de revitalizagao
urbana. Uma praga em Taguatinga Norte, com coreto, palmeiras e bancos, foi
revitalizada em 2017 pela atuagdo conjunta da iniciativa privada (Taguatinga
Shopping) e da administragcédo regional. Os pontos significativos desse processo de

revitalizagao, pinturas nos bancos da praga interagindo com os transeuntes, grafites
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no coreto localizado no centro da praga, mensagens espalhadas pelos muros que
rodeiam o espacgo de convivéncia, demonstram as semelhangas com os elementos
propostos pela ocupacdo do “Mercado Sul Vive!”, que, alias, localiza-se nas
proximidades. De certa forma, sdo rizomas encontrados no seio da urbe de
Taguatinga. Segundo Deleuze e Félix Guatarri, “Qualquer ponto de um rizoma pode
ser conectado a qualquer outro e deve sé-lo” (DELEUZE, 2010, p. 15).

Em todos os eventos a que comparecemos, pudemos registrar imagens e videos.
Temos cerca de 20 horas de filmagens em arquivos salvos no HD externo utilizado
como backup. S&o videos feitos com cameras digitais DSLR e microfonagdo para
som ambiente, vezes utilizando a transmissao sem fio do microfone modelo lapela e
o celular para gravar audio ou video. Esse material foi usado a construgdo do
documentario e também serviu como dados para analise semidtica da estética
comunicacional, argumento fundamental do curta-metragem. Este foi exibido para a
comunidade do Mercado Sul Vive! no dia 25 de agosto, e a partir dai tivemos o
retorno do ponto de vista da comunidade, que aprovou o material. Houve
comentarios positivos apos a exibigdo do video, projetado na parede branca do
espaco cultural “Invencéo Brasileira” utilizando equipamento dos pesquisadores. A
organizagao da projecao foi beneficiada por um evento musical anterior ao horario
marcado para exibicdo do video. Pessoas que apareceram ou nao nas filmagens
assistiram até o final ressaltando algumas cenas de interacdo entre os
frequentadores do Mercado Sul com comentarios, cochichos e apontar de dedos
para a tela. Aspectos técnicos e estéticos foram destacados, como cenas preferidas
e questionamentos quanto a captacao de audio, vezes comprometida. O conteudo
do documentario foi elogiado pelos espectadores da exibigdo; alguns comentaram a
possibilidade de continuar com o projeto para cobrir a falta de algumas pessoas,
moradores da regido ou nao, no curta. Desta forma podemos entregar-lhes o
documentario em formato padrao para publicagao, ja editado, além das imagens de
cobertura, para usufruirem do material como bem desejarem.

Importante também salientar que todo o material do projeto foi produzido pelo
grupo de pesquisadores, ou dirigido por eles, no caso da participagdao da equipe de
filmagem do CEUB. Sobre esta, tivemos um contratempo, pois imaginamos que a
atuagao da equipe de filmagem garantiria um material de alta qualidade de imagem

e som, porém o material entregue pela equipe pouco se diferenciou do que foi
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captado pelos alunos de forma mais amadora.

Além das filmagens, utilizamos ainda registros fotograficos, com mais de 300 fotos
de eventos em que a equipe pesquisadora esteve presente. Algumas delas
encontram-se em apéndice no fim deste relatdrio.

Nosso olhar valorizou elementos caracteristicos dos eventos promovidos pelo
Mercado Sul. Os participantes, interagindo com o espago, muitas vezes
expressavam opinides no microfone instalado em alguns eventos pela radio livre.
Mesmo que de forma observativa, como uma mosca pairando sobre o
acontecimento (NICHOLS, 2001), a proposta de depuragdo deste material
assemelha-se a cobertura jornalistica no ambito de registrar o local e o
acontecimento.

Pela proposta inicial do projeto, a montagem do documentario seria relacionada
as entrevistas realizadas com os agentes do movimento de “revivagéo” por meio de
grupos focais. Para isso, foi enviado ao Comité de Etica a relacdo de perguntas e
procedimentos adotados pela equipe pesquisadora para realizagao desta etapa da
pesquisa no dia 13/11/17, mas o parecer de aprovacéao foi liberado apenas no dia
8/03/18. Para sanar este atraso, alteramos o cronograma de atividades da pesquisa
para encaixar as etapas que contavam com grupos focais para datas posteriores a
previsao de resposta da solicitacdo. Por fim, foi possivel realizar o grupo focal no dia
23 de junho de 2018, mas a demora no parecer acabou encurtando prazos e
dificultando algumas questdes relacionadas as gravagdes, uma vez que O grupo
focal era pega fundamental na montagem do documentario. Além do pedido de uma
realizacdo de um grupo focal, também enviamos outros documentos como carta de
apresentacdo e TCLEs, porém nos pareceres que recebemos eram adicionados
novos detalhes ndo indicados anteriormente. Sentimos falta de cuidado nas analises
feitas pelo CEP e uma inconstancia no que era repassado para a equipe
pesquisadora, o que acabou espremendo a realizagdo do grupo focal e a real
producao do documentario no final do periodo de pesquisa.

Captamos audio em algumas filmagens, ou mesmo avulso no celular, para
registrar discursos inseridos no contexto da ocupagao e seu objetivo de revitalizagao
do Beco. Esses foram analisados com base na proposta do grupo de revitalizar via
técnicas e estratégias bricoladadoras (CERTEAU, 1998), uma vez que estdo na

contramao das acdes publicas no sentido de interacdo com os cidadao para proveito
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de novas ideias e concepg¢des de uma cidade viva. Uma clara diferenciacéo entre
“‘usuarios” e “fabricantes”, segundo Certeau (1998), diferenga entre quem consome
uma nova dindmica ou estratégia formulada por terceiros para um “melhor” convivio
e a fabricacado de técnicas “bricoladoras” a fim de criar esse ambiente de convivio
atuando conjuntamente no desenvolvimento de uma nova linguagem.

Além das atividades relacionadas diretamente ao projeto, tivemos também a
oportunidade de executar atividades paralelas e que podem contribuir para um bom
resultado final no projeto. Submetemos um resumo do projeto ao PLURIS 2018 - 8°
CONGRESSO LUSO-BRASILEIRO para o Planejamento Urbano, Regional,
Integrado e Sustentavel (Coimbra - Pt, outubro) para o qual ndo preenchemos os
requisitos, uma vez que a intencdo do congresso se direcionava muito mais a
aspectos de engenharia do que a questdes de enfoques sociais. Comparecemos
também ao | Seminario Latino-americano sobre Cidades, Territorio e Memodria,
realizado na UnB, nos dias 08 e 09 de margco de 2018. Sempre com a intengao de
fazer com que o projeto seja aproveitado ndo apenas dentro de nossa universidade,
mas também em um ambito mais amplo. Aplicamos, assim, o conceito de
horizontalidade da propagacdo e distribuicdo de conhecimento que pudemos

aprender com os integrantes da ocupacéo Mercado Sul.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

O objetivo inicial, de caracterizar as intervengdes urbanas feitas pelo coletivo
“Mercado Sul Vive”, dentro da limitagdo geografica do Mercado Sul, como elementos
comunicacionais pertinentes a estruturagdo de um novo conceito de cidade foi
alcangado e gerou um processo de aprendizagem muito além da revisdo
bibliografica. Enriqueceu os métodos possiveis de atuagdo académica diretamente
ligada a sociedade, atingindo camadas que muitas vezes nao tém acesso ao
ambiente universitario e, mesmo assim, produzem procedimentos de analise
efetivos. Em grupos, rodas de conversa, encontros diarios ou eventos promovidos
pelo coletivo, discutem os objetos de interesse para, entdo, produzir termos e
tecnologias interessantes aos objetos destacados nas discussdes. Operando sobre
a comunicagao estabelecida por intervencdées no espacgo publico, o movimento
resgata conceitos que tangenciam a literatura académica, quando n&o acertam em
cheio, como visto na dindmica de Grupo Focal, criando novos significados para a
utilizacdo de seus mecanismos na atuagao conjunta da populagdo dentro do espaco
comum da cidade e da comunicacdo. Essa caracteristica ressaltou o carater de
“agentes” de conhecimento na pesquisa, ao invés de simples objetos de estudo
como foram caracterizados a priori. Apds a exibicdo do produto final, o
documentario, a comunidade dentro da “Invencgao Brasileira”, no dia 25 de agosto de
2018, pudemos debater critérios técnicos e subjetivos do video, chegando a
conclusdo que os aspectos tedricos, o conteudo do minidocumentario, estruturados
pela equipe pesquisadora, estdo de acordo com o que pensam os participantes da
exibicdo. O carater de comunidade, a solidariedade como pratica dentro desse
contexto urbano de ressignificacdo e a horizontalidade das decisbes em conjunto
foram retratadas no video. Critérios técnicos também chamaram a atencido da
platéia presente no dia da apresentagdo. Mesmo com legendas, houve ressalvas a
qualidade do audio na reproducao do video, fator ja discutido neste relatério e
reportado a equipe de filmagem do UniCEUB para melhor proveito de iniciativas
como essa no futuro. De maneira geral, a experiéncia desta pesquisa configura uma
relagdo uUnica dentro do ambiente académico experienciado por esta equipe

pesquisadora.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Nas vivéncias com a comunidade do Mercado Sul, foi perceptivel o
desenvolvimento de técnicas e estratégias comunicacionais no contexto urbano,
como radio livre, feiras de artesanato mensais, composteiras e hortas urbanas, além
de intervengdes urbanas graficas ou performaticas que configuram a estruturacéo de
viés comunicacional em fungcdo da conectividade entre o espaco vivenciado e a
populacdo. Foi objetivo geral deste trabalho identificar as intervencdes artisticas
visuais e performaticas, bem como a radio comunitaria e o processo de “revivagao”
realizadas no espago do Mercado Sul, como elementos comunicacionais integrados
a espacialidade do cenario urbano. E importante salientar que ndo é propicio o uso
da expressao “revitalizacao”, pois este processo € facilmente atrelado a um processo
de gentrificagdo, ou seja, ignorar por completo a atuagdo da comunidade no
processo de revivamento, expulsando-a aos poucos com mudangas na logica de
funcionamento do espaco, além de um aumento na especulagao imobiliaria. O que o
movimento Mercado Sul Vive! propde € a renovacdo de sentidos do espaco
comunitario. A condigdo de habitantes em uma cidade apresenta fazeres sociais
contrarios ao atomismo social, dentre eles, a comunicagdo. Essa acao parte de
agentes que determinam seu termos, usufruem destes e produzem novos
significados. A relagao de fabricacdo de novos sentidos, o consumo e a poética da
cidade alimentam a comunicagdo social. Produzem transmissbes de radio via
internet, mensagens em muros, intervengdes na propria urbe, no espago fisico da
comunidade. Acbes que atravessam obstaculos, dificuldades relacionadas a
estrutura, conjuntura, além de eventos efémeros que também carregam carga

simbdlica para comunidade e contribuem para a constru¢ao da cultura popular.
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APENDICES

A- Imagens da ocupacao Mercado Sul
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SEPN 707/907, campus do UniCEUB, 70790-075, Brasilia-DF
(61) 3966-1200 — www.uniceub.br
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B - Imagens da exibicdo do documentario a comunidade do Mercado Sul, em
25/08/18.
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C - TCLE para participantes, usado na gravag¢ao do Grupo Focal (Encaminhado ao
CEP)

>
UniCEUB

Centro Universitario de Brasilia

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE

“A comunicagdo no ‘mercado sul vive!’, Taguatinga — DF: observagdo e andlise da estética de
comunicagéo visual local e produgdo de documentdrio sobre o movimento de revitalizagdo
cultural comunitdrio.”

Instituicdo dos pesquisadores: UniCEUB — Centro Universitario de Brasilia
Pesquisadora responsavel: Prof.2 Ms. Ursula Betina Diesel
Pesquisadores assistentes: Cezar Augusto Camilo Silva (21552133), Rodrigo de Oliveira Rodrigues ()

Vocé esta sendo convidado(a) a participar do projeto de pesquisa acima citado. O texto abaixo
apresenta todas as informagGes necessarias sobre o que estamos fazendo. Sua colaboracdo neste
estudo sera de muita importancia para nés, mas se desistir a qualquer momento, isso nado lhe causara
prejuizo.
O nome deste documento que vocé esta lendo é Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE).
Antes de decidir se deseja participar (de livre e espontanea vontade) vocé deverd ler e compreender
todo o conteudo. Ao final, caso decida participar, vocé sera solicitado a assina-lo e receberda uma
copia do mesmo.
Antes de assinar, faca perguntas sobre tudo o que nao tiver entendido bem. A equipe deste estudo
respondera as suas perguntas a qualquer momento (antes, durante e apds o estudo).
Natureza e objetivos do estudo
® Propomos como intuito deste trabalho interdisciplinar o aprofundamento da compreensao
de cidade acessivel e revitalizada, por meio de intervengGes urbanas ou culturais que sdo
exercidas pelos que lutam pelo direito de expressao.
® Vocé esta sendo convidado a participar exatamente por ter conhecimento sobre o tema e
poder testemunhar a pesquisa fatores relevantes que contardo como material para o nosso
projeto.
Procedimentos do estudo
@ Sua participacao consiste em documentar os resultados da pesquisa em linguagem
audiovisual, visando todo o processo e praticas exercidas no periodo de pesquisa.
® Prevemos a confeccdo de um documentario visando todo o processo dos estudos, todo o
material final sera disponibilizado aos grupos que atuam no espaco cultural.
® N&o haverd nenhuma outra forma de envolvimento ou comprometimento neste estudo.
® A pesquisa sera realizada no Mercado Sul, Setor C Sul Qsc 23 Csc 9, 8, Taguatinga — DF.
Riscos e beneficios
® Este estudo possui riscos baixos, se ndo minimos, por se tratar de coleta de opiniGes.
® Medidas preventivas serdo tomadas durante as grava¢des, bem como debates apds coleta do
material para revisdo dos participantes quanto as falas que entrardo para o relatdrio final, a
fim de minimizar qualquer risco ou incobmodo.
® Caso esse procedimento possa gerar algum tipo de constrangimento, vocé ndo precisa
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realiza-lo.
® Com sua participacdo nesta pesquisa vocé tera participado de um registro precioso a cultura
local da cidade além de contribuir para maior conhecimento sobre os processos de
comunicacao independente e revitalizacdo urbana.
Participacao, recusa e direito de se retirar do estudo
@ Sua participacao é voluntdria. Vocé ndo terd nenhum prejuizo se ndo quiser participar.
® Vocé poderd se retirar desta pesquisa a qualquer momento, bastando para isso entrar em
contato com um dos pesquisadores responsaveis.
® Conforme previsto pelas normas brasileiras de pesquisa com a participacdo de seres
humanos, vocé ndo receberd nenhum tipo de compensagao financeira pela sua participagao
neste estudo.
Confidencialidade
® Seus dados serdo manuseados somente pelos pesquisadores e ndo sera permitido o acesso a
outras pessoas.
® Os dados e instrumentos utilizados, coletada via entrevistas, questionarios, etc., ficardao
guardados sob a responsabilidade de com a garantia de manutencdo do sigilo e
confidencialidade, e arquivados por um periodo de 5 anos; apds esse tempo serdo
destruidos.
® Os resultados deste trabalho poderdo ser apresentados em encontros ou revistas cientificas.
Entretanto, ele mostrara apenas os resultados obtidos como um todo, sem revelar seu nome,
instituicdo a qual pertence ou qualquer informag¢do que esteja relacionada com sua
privacidade.
Se houver alguma consideracdo ou duvida referente aos aspectos éticos da pesquisa, entre em
contato com o Comité de Etica em Pesquisa do Centro Universitario de Brasilia — CEP/UniCEUB, que
aprovou esta pesquisa, pelo telefone 3966.1511 ou pelo e-mail Também entre em contato para
informar ocorréncias irregulares ou danosas durante a sua participacao no estudo.

Eu, RG , apos
receber a explicacdo completa dos objetivos do estudo e dos procedimentos envolvidos nesta
pesquisa concordo voluntariamente em fazer parte deste estudo.

Este Termo de Consentimento encontra-se impresso em duas vias, sendo que uma cOpia serd
arquivada pelo pesquisador responsavel, e a outra sera fornecida ao senhor(a).

Brasilia, de de

Participante

Prof.2 Ms. Ursula Betina Diesel, celular xxxxxxxxx/telefone institucional XXxxxxxxx

Cezar Augusto Camilo Silva, telefone/celular xxxxxxxxx e/ou email

Endereco dos(as) responsavel(eis) pela pesquisa (OBRIGATORIO):

Instituicao: UniCEUB — Centro Universitdrio de Brasilia

Endereco: SEPN 707/907 - Campus do UniCEUB - Asa Norte - Brasilia - DF - CEP 70790-075
Bloco: /N2: /Complemento: Bloco 12

Bairro: /CEP/Cidade: Asa Norte - Brasilia - DF

Telefones p/contato: (61) 396

6-1200
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D - Eixos tematicos definidos para o Grupo Focal (Encaminhado ao CEP)

ROTEIRO PARA O GRUPO FOCAL - no Mercado Sul Vive!

A atividade propde reunir entre 6 e 10 pessoas que vivenciam o projeto Mercado Sul Vive!
A reunido deve ocorrer no proprio espaco comunitario no Beco da Cultura.

Os pesquisadores retomarao o objetivo da pesquisa e o interesse na riqueza humana que
representa o projeto em questdao, bem como o objetivo de compor o documentério talvez,
inclusive, com trechos da prépria dinamica do grupo focal.

Saliente-se que o instrumento Grupo Focal demanda que, além e depois do TCLE
compreendido e assinado, a atividade seja gravada e filmada.

O roteiro para guiar a conversa se compoe das seguintes tematicas:

- 0 que € o projeto mercado sul vive!

- 0 que é o Beco da Cultura

- como se sentem de fazer parte disso

- como € o cotidiano no beco

- 0 que pretendem ou por que fazem parte disso

- 0 que ha de diferente no cotidiano do beco em relagdo a dinamica geral e usual na sociedade
- como € o espaco do beco

- 0 que consideram importante para representar o projeto em termos de caracterizacdo espacial
ou de atividades

- como se comunicam entre si e com a sociedade

- qual é a relevancia de dar visibilidade ao projeto e como imaginam que isso deva ser feito

- que recursos de comunicac¢do costumam usar e como tém funcionado

- 0 que € a vida cotidiana em comunidade para eles

- qual é a visdo de cultura que valorizam e almejam.

Ressalte-se que esses sdo os eixos tematicos a utilizar durante a dinamica do Grupo Focal,
mas em nenhuma medida tais pontos serdo levantados de modo linear, da forma e na
sequéncia que aqui estdo. Tudo depende da dinamica do grupo na atividade.
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E - Carta de apresentacédo, assinada e entregue aos Integrantes do movimento
Mercado Sul Vive! (Encaminhada ao CEP)

e
UniCEUB

Centro Universitario de Brasilia

02, outubro de 2017
Prezados,

A equipe pesquisadora do programa de Iniciagdo Cientifica do UniCEUB vem por meio desta
carta apresentar aos moradores do Mercado Sul e aos colaboradores do Ponto de Cultura Invengdo
Brasileira, juntamente ao movimento Mercado Sul Vive!, nossa proposta de estudo da
expressdo/semidtico da comunicagédo social exercida pelo espaco cultural.

“A COMUNICACAO NO ‘MERCADO SUL VIVE!, TAGUATINGA — DF:
OBSERVACAO E ANALISE DA ESTETICA DE COMUNICACAO VISUAL LOCAL E
PRODUCAO DE DOCUMENTARIO SOBRE O MOVIMENTO DE REVITALIZACAO
CULTURAL COMUNITARIO.”

O grupo é composto por quatro estudantes, uma de Arquitetura, um de Jornalismo e dois de
Publicidade e Propaganda. Orientados pela professora Ursula Diesel, mestre em semidtica e
comunicacdo e atuante em pesquisas sobre intervengdo urbana, género e mito.

Propomos como intuito deste trabalho interdisciplinar o aprofundamento da compreensado de
cidade acessivel e revitalizada, por meio de interveng8es urbanas ou culturais que sdo exercidas pelos
gue lutam pelo direito de expressao.

Os conceitos de intervencgdo urbana e espago publico, ou espaco comum, ou espaco cultural,
agem conjuntamente as praticas cientificas/educacionais/artisticas de cada particula do universo
social. Essa vibracdo agita outras particulas sociais criando uma rede de trocas entre culturas e,
consequentemente, enriquece a comunicagao social.

O interesse deste grupo é pesquisar as formas dessa comunicacdo no Beco da Cultura, seu
alcance e o relacionamento dos agentes comunicacionais na constru¢do da mensagem e seus
processos.

Temos como objetivo documentar os resultados da pesquisa em linguagem audiovisual, visando
todo o processo e praticas exercidas no periodo de pesquisa (1 ano).

Dentre as praticas, a vivéncia necessaria da experiéncia de pesquisa. Além de encontros
periddicos para apresentacdo dos estudos e do material coletado, a fim de discussdao junto a
populacdo quanto as intengdes e os efeitos de cada dado obtido. Questionar em debates abertos a
coleta de dados para entendimento das partes quanto aos objetivos da pesquisa, visando a producao
de documentdrio sobre as ferramentas comunicacionais do movimento de revitalizacdo e
apresentacao de relatdrios parcial e final.

Ressaltamos o respeito que temos pela comunidade e pelo trabalho de todos em prol da
revitalizagdo do espaco do Mercado Sul, tdo querido entre os moradores do Distrito Federal.
Pretendemos trabalhar conjuntamente com os grupos que mantém atividade na regido e com total
transparéncia quanto ao método e aos resultados.

Cezar Augusto Camilo Silva Rodrigo de Oliveira Rodrigues




Jornalismo — 52 semestre

Juliana Leal Alvim
Arquitetura e Urbanismo — 2 semestre

Ursula Betina Diesel
Professora Orientadora (PIC)
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Publicidade e Propaganda - 42 semestre

Laura Rodrigues Furtado
Publicidade e Propaganda — 42 semestre

Fernanda Vinhaes
Assessoria de Pds-graduagdo e Pesquisa do UniCEUB




